CYKL PRODUKCYJNY RAPORTU,

CZYLI OD DANYCH DO DYSKUSJI WYNIKOW




DANE

mozliwie petna, obiektywna, czytelna prezentacja uzyskanych wynikow

moga byc przedstawiane zbiorczo w tabelach i na wykresach, ktore:

powinny byc niezalezne od tekstu — mozna je zrozumiec bez koniecznosci
wczytywania sie w tekst...

....czyli dane nie mogaq sie powtarzac w tekscie, w rycinach i w tabelach

Prezentacja danych TO NIE MIE)SCE
na hipotezy
na odwofania do literatury i teorii

na ocene wynikow



Tab. 1. Odpowiedz na pytanie: Ludzie, ktérzy tu mieszkajq tworzq
wspolnote lokalnq (odpowiedzi na skali od | do 7), N=566
cata proba

w poblizu granic Warszawy

okolice centrum

centrum

najmtodsi (do 18 r. z.)

mtodzi (19 - 30 lat)

w sile wieku (31 - 60)

seniorzy (60+)

kobiety

mezczyzni

mieszkancy lokalizacji z dominujaca zabudowa jednorodzinna

mieszkancy lokalizacji z dominujaca niska zabudowa wielorodzinng
mieszkancy lokalizacji z dominujaca zabudowq blokéw z okresu PRL-u

mieszkancy lokalizacji z dominujaca zabudowga powstata po 1989 roku

nie zgadzam
sie (w %)

26
22
31
25
19
21
23
37
25
26

|7
25

32

23

zgadzam sie
(w %)

|7
19
|5
|18
|6
12
12
|7
19
|5

24
12

|7

|7

srednia

3,8
3,9
3,5
3,8
4,1
3,8
3,8
3,5
3,8
3,7
4,3

3,6
3,6

3,8



ANALIZA

czesto znajduje sie bezposrednio pod prezentacja wynikow
streszczenie, podsumowanie wynikow, pokazanie waznych zaleznosci;

wskazanie ogolnych tendencji (NIE powtarzanie szczegotowych
wynikow tabeli);

przykitadowe kierunki analizy:
co mozna powiedziec o zaleznosci wynikow od wieku?
co mozna powiedziec o zaleznosci wynikéw od pfci?
co mozna powiedziec o zaleznosci wynikow od miejsca zamieszkania?



WNIOSKI

nie chodzi o powtorzenie streszczenia ani podsumowania
wynikow
odpowiedz na pytanie: co wynika z analizy? np.:

czy wieksze znaczenie ma demografia, czy miejsce zamieszkania!?

czy inaczej widza to kobiety, a inaczej mezczyzni, czy ptec nie ma dla
tych opinii znaczenia?

czy bardziej liczy sie odlegtosc od centrum, czy rodzaj zabudowy?



INTERPRETACJE (1)

jak mozna uzasadnic zaprezentowane wnioski?

obrona lub obalenie poczatkowych zatozen pracy, hipotez roboczych, z
uzyciem tych samych sformutowan, okreslen i stow kluczowych
(ktére wczesniej byty definiowane operacyjnie)

krytyczna dyskusja wynikow witasnych na tle innych badan:

w jakiej czesci sa one zgodne, a w jakiej dostarczaja wynikow roznych od
tych w dostepnych publikacjach?

co nowego odkrylismy w stosunku do tego co dotychczas byto znane!?

czym mozna te roznice (albo ich brak) wyttumaczyc!?



INTERPRETACJE (II)

odniesienie do przyjetych (lub wskazanych w czesci teoretycznej) teorii
czy jakakolwiek pasuje do naszych wynikow, moze je wyjasniac!?
jesli tak, to ktora i dlaczego ta?

jesli nie, to na czym polega ta niezgodnosc! Skad sie wzieta! Czy po badaniach
mamy inny pomyst na bardziej trafny wybor teorii?

opisanie wszelkich niespodziewanych rezultatow: dlaczego s3
niespodziewane! Czy moga oznaczac nowe tendencje?

mozliwe alternatywne interpretacje zaobserwowanych zjawisk

ograniczenia i stabe strony badania: jakie konsekwencje moga sie¢ z nimi
wiazac dla ogolnej interpretacji wynikow?




REKOMENDAC]JE

(PRAKTYCZNE | BADAWCZE)

odpowiedz na pytania:
dlaczego wyniki badan sa wazne! Dla kogo!?
kto i jak (do czego) moze je wykorzystac!
wskazanie kierunkow (celow) kolejnych badan:
pogtebienie szczegotowych zagadnien: jakich? Dlaczego tych?
wyjasnienie ewentualnych rozbieznosci z wczesniejszymi wynikami badan;

nowe kierunki, ktore w badaniu nie byty uwzglednione, a w trakcie okazaty
sie wazne/ciekawe;

wykorzystanie innych narzedzi (np. sprawdzenie, czy wyniki jakosciowe
potwierdzityby sie w ilosciowych)



NA KONIEC:
PULAPKI LtATWE] INTERPRETAC]I

Zbadano dwa prototypy produktu, pytanie brzmi: ktory ma wejs¢ na rynek?
Badanie ilosciowe na probie losowej, reprezentatywnej, N=1000 konsumentow danej kategorii produktowe;j

Wyniki dla pytania:W jakim stopniu bytaby/bytby Pani/Pan gotowa/gotow kupic¢ ten produkt? Odpowiedzi na skali od |
do 5, gdzie | oznacza ,,zdecydowanie nie kupitabym/nie kupitbym”,a 5 — ,,zdecydowanie kupitabym/kupitbym”.

Wyniki:
Srednia z odpowiedzi: produkt A - 3,3, produkt B - 2,8

Rozktady odpowiedazi:

Produkt A 2,7% 10,5% 44% 38,5% 4,3%
Produkt B 33% 24% 5,4% 5,6% 32%



